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Vive con auto




                                                                                                                                 

Desarrollo del evento

El evento está programado para el fin de semana del 17 y 18 de Octubre 2009 (SÁBADO Y DOMINGO), el cual contará con apoyo de medios masivos (prensa y  radio) en cada plaza.
Objetivo del evento:
· Obtener  base de datos de prospección 

· Tener presencia de la marca fuera del piso de venta

· Generar venta de contratos 

¿En qué consiste el evento?

Se colocará un stand  dentro del estacionamiento de la tienda, muy cerca de  la entrada principal.
El espacio del Stand es equivalente a  tres  cajones de estacionamiento. Cada Distribuidor podrá exhibir una unidad de los modelos  2010 de las principales líneas de enfoque del perfil del Cliente Conauto.

· Focus

· Fiesta

· Ecosport

· Courier 
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El Distribuidor puede elegir la unidad a exhibir siempre  y cuando sean cualquiera del listado anterior y sea comercializada a través de los planes de Conauto. 

El horario de trabajo  será de 9 de  la mañana a 8 de la noche, iniciando operaciones a las  8 de la mañana con el montaje (instalación) del stand.

Se promocionarán los planes que estén vigentes durante en la fecha el evento. La promoción del plan será a través de la fuerza de ventas de cada Distribuidor y en esta ocasión cada Distribuidor deberá contratar al equipo de animación  para el evento, siguiendo los lineamientos del tema “Si tu carro está de miedo, vive conauto.
Mecánica de Operación

Cada  Distribuidor  tendrá derecho a instalar un stand en una tienda del  Grupo Walmart (Walmart o Bodega Aurrera ) que se encuentre dentro de su Zona de influencia. 

El Distribuidor deberá ponerse en contacto con el Gerente de Zona y solicitar el visto bueno para la participación en el evento, verificando que la tienda del Grupo Walmart ( Walmart o Bodega Aurrera) que le interesa está dentro de su zona de influencia.
Es muy importante que consideren que si el Walmart de su preferencia se encuentra fuera de su zona de influencia deberán buscar otra opción, ya que el listado de los Walmart se lo enviaremos a Ford Motor Co. para que nos proporcione visto bueno de las zonas de influencia.
Posteriormente es necesario que el Distribuidor envíe a Mercadotecnia (evargas@conautoit.com.mx y nxunaxig@conautoit.com.mx ) el  formato de “Activación comercial” junto con el  formato de “Visto bueno equipo de animación”  con copia al Gerente de Zona  quien a su  vez confirmará por medio de un correo electrónico su visto bueno.

Mercadotecnia enviará un correo de confirmación con datos de contacto del Gerente de la Tienda. 
Logística del Evento:

A. Visita previa al Walmart de interés.

El martes  previo al evento (13 de Agosto 2009)  el Gerente Conauto deberá  ponerse en contacto con el Gerente de la tienda del Grupo Walmart , quien será el  responsable de brindar el  servicio al Distribuidor.

Es necesario que el Gerente Conauto programe una  visita a la tienda (ese mismo  día o  el miércoles) para revisar con el Gerente del establecimiento, los horarios  y detalles de instalación.
B. Los puntos a revisar con el Gerente de la tienda serán:

· Disponibilidad de  instalación eléctrica con multicontacto (solicitar que sea instalada un día antes del evento). 

· Ubicación del stand junto a la puerta de la tienda.

· Horario de instalación (montaje.) 

· Horario de desmontaje.
· Determinar horas pico de tráfico a la tienda en sábado y domingo.

Es  recomendable iniciar  el  montaje a las  8 de la mañana para  comenzar  la operación en punto a las  9 de la mañana. 
C. La labor del equipo de  ventas  será:

A) Volanteo. 

B) Invitar a las personas a  hacer  una cotización. 

C) Buscar el cierre de ventas.

D. Animación y decoración del Stand 
Es  indispensable que el Distribuidor contrate un equipo de animación (payaso, animador) para que lo apoye para captar la atención del público. 

La labor del equipo de animación será: Captar la atención de los asistentes a la tienda invitándolos a participar en dinámicas divertidas, alusivas al  tema de “Si tu carro está de miedo, Vive con auto”, mientras tanto la  fuerza de ventas realizará su labor de prospección. 
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Es de suma importancia que el equipo de animación que se contrate sea experto en hablar en público, es por eso que no recomendamos  contratar edecanes, a menos que sean especialistas en animación (Gios o demo edecán) y el horario en que  este equipo debe  trabajar  será en las horas pico de tráfico en la tienda. (Las cuales deberán ser establecidas junto con el Gerente de la tienda).
Sugerencias de actividades y dinámicas de animación
1. Cuenta la anécdota mas terrorífica que te ha pasado en el transporte publico: Convoca a las personas a que tomen el micrófono y que cuenten la anécdota mas terrorífica o chistosa que les haya pasado en el transporte publico.
2. Cuenta la historia mas terrorífica que te ha pasado con tu carro viejo: Convoca a las personas a que tomen el micrófono y que cuenten la anécdota más terrorífica o chistosa que les haya con su carcachita.
3.  Concurso de disfraces para  niños. Te sugerimos que el sábado convoques a las persona para que regresen el domingo con sus  hijos y participen en un concurso de disfraces. La idea es hacer una pasarela de disfraces y el mas aplaudido ganará un premio. 
4. Concursos de disfraces de autos.  Si te es posible  aprovecha el espacio del estacionamiento y el sábado convoca las persona para que regresen el domingo con su familia y disfracen su auto, programa un horario para l exhibición de los autos disfrazados y el auto  mas aplaudido ganará un premio. 
6. Concursos para niños “Dibuja un auto de miedo” Invita a los niños a que hagan un dibujo de cómo se imagina un auto de miedo y a todos los participantes regálales una bolsita de dulces. ( anexo a este documento es la plantilla para que los niños hagan su dibujo solo deberá imprimirlas hojas )
E. Decoración
Cada Distribuidor deberá decorar el espacio de  trabajo (3 cajones de estacionamiento) alusivo al  tema “Si  tu auto está de miedo” es obligatorio montar la ofrenda a los autos viejos y que la fuerza de ventas esté uniformada (playera y maquillaje de calaca.)
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Ofrenda de autos viejos 

Para  complementar la animación del stand es importante que  una ofrenda en honor a los autos viejos, puedes utilizar piezas  de los autos como espejos, tapones, tapetes, refacciones.  Pide apoyo al departamento de Servicio de la Distribuidora para conseguir este material. 
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Realizar esta actividad  hará mas atractivo el stand a la vista del público.

Pauta medios masivos de comunicación 

Para dar mayor difusión al  evento es necesario contratar  radio y prensa , para ello es necesario contactar al departamento de mercadotecnia para definir estaciones de radio , horarios y tamaño de publicación en el caso del  periódico.
En las ciudades en donde se encuentren ubicado de  dos o mas distribuidores,  el Departamento de Mercadotecnia de Conauto Corporativo  será el encargado de contratar la publicidad directamente con los medios,  los Distribuidores que  estén solos en la localidad deberán  contratar directamente la pauta , pero con el previo  visto bueno del departamento de Mercadotecnia de Conauto Corporativo.
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